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Teknisk beskrivning av undersékningen

Frageformularet ar mycket likt matningen av vecka 14-16. Metoden ar
identisk.

Forrekryterad panel via valrenommerat undersokningsforetag
Svar via Internet
Overdimensionerat 70+
15 ar och uppat
Med hjalp av viktning av data motsvarar resultaten Sveriges befolkning
Matningen fangar inte upp
1384 svar internet. Bland dessa finns

bland annat icke

. . . e svensktalande, vissa
Datamsamlmg 13-26 JUIl 2020 funktionshindrade och vissa

socialt utsatta.

Vissa grupper kan av praktiska skal inte medverka

Affischer visades for halften av intervjupersonerna via collage av
affischer

Film visades for halften av intervjupersonerna. Slumpmassigt val av
film bland de tva som visats mest frekvent.
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Utveckling over tid

Upplevd oro

Kdlla: Sifo Kantar
. o FRAGA:
Intensivvard Pastdende med instammande skala - Jag &r orolig for de konsekvenser
Kélla: Folkhc'ilsomyndigheten situationen med coronaviruset kan f& for mig och min famil;.

o 100%
Nya intensivvardade fall per dag

Hogsta grad av oro

90%

0,
o\l . 80%
70%
10 -
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20 4

40%

Feb. Mars Apr. Mej Juni Juli 30% Lég grad av oro
20%
10%

Lagsta grad av oro
0%

Mars April Maj Juni Juli
TOLKNING:

Graden av oro minskar éver
tid men ligger annu kvar pa
en relativt hog niva.




Upplevd kunskap for att minimera riskerna

Utveckling over tid

FRAGA:
Jag k&nner mig trygg i att jag vet hur jag ska agera for att minimera riskerna kring coronoviruset.

Vecka 14-16

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

B Instdammer helt och hallet ~ ®Instammer i ganska hog grad i Instdmmer i ganska lag grad

Instammer inte alls Kan ej svara

. Mindre
<+—— Kunnig kunnig

TOLKNING:

Den stora majoriteten upplever nu att de har kunskap nog
for att kunna hantera riskerna kring corona. Andelen som
fortfarande inte kdnner sig trygga har under varen och
sommaren gatt fran en av tre till en av atta.




Okad eller minskad efterlevnad av rekommendationer

Férdndring pa "nagra manader”
FRAGA:

Vad stammer bast in pa dig angaende hur du foljer myndigheters och samhallets rekommendationer for att
hindra coronavirusets spridning?

Okad Ofrandrat Minskad
efterlevnad efterlevnad

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M | storre utstrackning idag an for nagon manad sedan

m Lika mycket idag som for nagon manad sedan

NOT:

Fragan liknar en frdga som
SIFO Kantar mater I6pande.
Resultaten &r samstammiga.

I mindre utstréckning idag an fér ndgon manad sedan

TOLKNING:

Fragan ska ses om indikationer snarare an fakta om beteende.
Fragan fungerar for att jamfora grupper med varandra.
Majoriteten sager sig fortsatta folja rekommendationerna i samma
grad som tidigare. 14 % sager sig ha minskat efterlevnaden.




Okad eller minskad efterlevnad av rekommendationer
Férdndring pa "nagra manader”

FRAGA:
Vad stammer bast in pa dig angaende hur du foljer myndigheters och samhallets rekommendationer for att
hindra coronavirusets spridning?

15-24 ar 22 %

Okad . Minskad o
efterlevnad Oforandrat efterlevnad 25-49 ar 16 %
50-69ar 11 %
70+ ar 7 %
0%  10%  20%  30%  40%  50%  60%  70%  80%  90%  100% Kvinnor 14 %
W | storre utstrackning idag an for ndgon manad sedan Man 14 %

H Lika mycket idag som fér nagon manad sedan

| mindre utstrackning idag an for ndgon manad sedan

Fodd i Sverige 14 %
Ej fodd i Sverige 12 %

14 % Hogt fortroende myndigheter 12 %
sager att de Mellanhogt fortroende for myndigheter 14 %
fljer raden Lagt fortroende for myndigheter 22 %

lagre grad
TOLKNING: . . o
Unga sager sig i hogre grad ha minskat 0r°||ga for corona 14 %
regelefterlevnaden. Vi vet ocksa att smittspridningen Mindre oroliga for corona 14 %
dkar i gruppen. Aven gruppen som har ligre fortroende
for myndigheter visar minskad regelefterlevnad.
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Medieanvandning for information om coronaviruset och covid-19

FRAGA:

Nar det galler information om coronaviruset och sjukdomen covid-19, i vilkken grad anvander du dig

av féljande kallor for kunskap?

Myndigheter

wm
S
llllllllllll“‘

Varden och omsorgen
Rikstidningar

SR

Lokaltidningar

Familj, nara sldktingar och ndarmaste vanner
Andra svenska TV-kanaler
Andra internetsidor

Andra person jag kdnner
Utlandsk nyhetsrapportering
Grupper pa social media etc.
Utlandska TV-kanaler

Radio, ej SR

Personer jag kanner mindre val

TOLKNING:

Myndigheter, varden och SVT ar det tydligt
vanligaste kanaler fér kunskap om corona och covid-
19. De tre kallorna ar 6verlagsna ovriga ur
perspektivet allmanheten.

W Huvudsaklig kalla

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Viktig kalla Ej svar

60%

70%

80%

90%

100%

Genomsnitt:

2,7 huvudsakliga kallor
Vecka 14-16: 2,8




Medieanvandning for information om coronaviruset och covid-19

FRAGA:

Nar det galler information om coronaviruset och sjukdomen covid-19, i vilken grad anvander du dig

av féljande kallor for kunskap?

Myndigheter

wm
S
llllllllllll“‘

Varden och omsorgen
Rikstidningar

SR

Lokaltidningar

Familj, nara sldktingar och ndarmaste vanner
Andra svenska TV-kanaler
Andra internetsidor

Andra person jag kdnner
Utlandsk nyhetsrapportering
Grupper pa social media etc.
Utlandska TV-kanaler

Radio, ej SR

Personer jag kanner mindre val

TOLKNING:
Medianvandning ar i stort sett oférandrad fran
pandemins borjan.

0%

W Huvudsaklig kalla

10% 20% 30% 40% 50%

Viktig kalla Ej svar

Jamforelse med vecka 14-16

Forandring mot
vecka 14-16
Oférandrat
Minskning
Oférandrat
Oférandrat
Liten minskning
Oférandrat
Oférandrat
Liten minskning
Oférandrat
Moijlig liten 6kning
Oférandrat
Oférandrat
Oférandrat
Oférandrat

Of6randrat

60% 70% 80% 90% 100%

Genomsnitt:

2,7 huvudsakliga kallor

Vecka 14-16: 2,8




Fortroende for information om coronaviruset och covid-19

FRAGA:

I vilken grad litar du pa informationen du far fran var och en av kallorna?

Myndigheter

SVT

Varden och omsorgen
Rikstidningar

SR

Lokaltidningar

Familj, nara slaktingar och ndrmaste vanner
Andra svenska TV-kanaler
Andra internetsidor

Andra person jag kdnner
Utlandsk nyhetsrapportering
Grupper pa social media etc.
Utlandska TV-kanaler

Radio, ej SR

Personer jag kanner mindre val

B | mycket hog grad

0% 10% 20% 30% 40% 50%

| ganska hog grad

60%

M| l3g grad

70%

80%

90%

100%

Forandring mot vecka 14-16

Oférandrat
Svag férsamring
Starkt fortroende
Oférandrat
Oférandrat
Oférandrat
Oférandrat
Svag férsamring
Oférandrat
Oférandrat
Forsamrat fortroende
Oférandrat
Oférandrat
Oférandrat

Forsamrat fortroende

TOLKNING:
Fortroendet gar hand i
hand med
anvandningen;
publiken anvander de
media de litar pa.




Medieanvandning for information om coronaviruset och covid-19

Bland 15-24 ar

FRAGA:
Nar det galler information om coronaviruset och sjukdomen covid-19, i vilkken grad anvander du dig
av féljande kallor for kunskap?

Forandring mot
vecka 14-16
Myndigheter
SVT Minskning
Varden och omsorgen
Rikstidningar
SR
Lokaltidningar
Familj, nara slaktingar och narmaste vanner
Andra svenska TV-kanaler
Andra internetsidor
Andra person jag kdnner
Utlandsk nyhetsrapportering
Grupper pa social media etc.

Utldndska TV-kanaler

Radio, ej SR

Personer jag kanner mindre val

TOLKNING: 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Ungas
medieanvandning
liknar 6vriga nar det

W Huvudsaklig kalla Viktig kalla Ej svar

galler kunskap om Not:
corona. Antalet intervjuer racker inte for

analys av forandringar (férutom SVT)

Referens: Alla

Myndigheter
VT

Varden och omsorgen

Rikstidningar

SR

Lokaltidningar

Familj, nira sliktingar och nirmaste vinner
Andra svenska TV-kanaler

Andra internetsidor

Andra person jag kinner

Utlindsk nyhetsrapportering

Grupper pd social media etc.

Utlandska TV-kanaler

Radio, ej SR

Personer jag kinner mindre val

=]
®

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mHuvudsaklig killa = Viktigkdlla  Ej svar

Genomsnitt:

3,2 huvudsakliga kallor
Vecka 14-16: 3,0




Medieanvandning for information om coronaviruset och covid-19
Bland de som har generellt lagt fortroende for myndigheter

FRAGA: R .
. _ . . . o ) . eferens: Alla
Nar det galler information om coronaviruset och sjukdomen covid-19, i vilkken grad anvander du dig
av féljande kallor for kunskap?
SVT
Varden och omsorgen
Forandring mot Rikideingsr —
SR
vecka 14-16 et —
Familj, nira sliktingar och nirmaste vinner |
Myndigheter | IINININIGNGE Minskning Andra svenska TV-kanaler N
Andr: |
SVT I Oférandrat ‘_"“'”k'“ p—— f—
Utlandsk nyhetsrapportering I
Vérden och omsorgen I Minskning il
Radio, 2j SR |
Rikstidningar | RN Oférandrat Personer jag kinner mindre val
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% B80% 90% 100%
SR _ Of6réndrat ® Huvudsaklig killa = viktig killa  Ej svar
Lokaltidningar | N Oforandrat
Familj, ndra slaktingar och narmaste vanner | RN Oforandrat
Andra svenska TV-kanaler | Oforandrat
Andra internetsidor [N Of6randrat
L Not:
Andra person jag kanner I Okning Gruppen utgér cirka 18 % av
Utlandsk nyhetsrapportering N Oférandrat svenskarna.
Grupper pa social media etc. | N Oftréndrat
Utldndska TV-kanaler I Liten okning
Radio,ejSR 1M Oférandrat
Personer jag kdnner mindre vdl |l Oférandrat .
Genomsnitt:
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% . ..
2,3 huvudsakliga kallor
TOLKNING:
o .. .. . . .. Vecka 14-16: 2,1
Personer som har generellt 1agt fortroende for myndigheter visar ett annat beteende an andra. De

anvander, liksom i bérjan av pandemin och liksom 6vriga grupper, till stor del myndigheter, varden
och SVT. Andra kanaler ligger nara. Over tid har anvindningen av de stérsta kanalerna minskat.
Gruppen visar ocksa minskad efterlevnaden av regelverket.




Fortroende for information om coronaviruset och covid-19
Bland de som har generellt lagt fortroende fér myndigheter

FRAGA:

I vilken grad litar du pa informationen du far fran var och en av kallorna?

Familj, nara sldktingar och ndarmaste vanner

TOLKNING:

Gruppen har lagre fortroende for
de flesta kanaler. Till skillnad fran
ovriga grupper sa minskar
fortroendet for myndigheter och
dven SVT. Varden star sig dock
fortsatt stark.

Myndigheter

(%)
<
—

Varden och omsorgen
Rikstidningar
SR

Lokaltidningar

Andra svenska TV-kanaler
Andra internetsidor

Andra person jag kdanner
Utlandsk nyhetsrapportering
Grupper pa social media etc.
Utlandska TV-kanaler

Radio, ej SR

Personer jag kanner mindre val

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B | mycket hog grad | ganska hog grad Ej svar

Forandring mot vecka 14-16

Kraftig forsamring
Forsamring
Oféréndrat
Oférandrat
Forsamring
Oférandrat
Oférandrat

Starkt fortroende
Forsamring

Starkt fortroende
Forsamring
Forsamring
Oférandrat
Oférandrat

Férsamring

Not:
Gruppen utgor cirka 18 % av
svenskarna.
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Recognition

FRAGA: NOT OM TOLKNING:

Har du sett den har eller nagon liknande film tidigare? Vérdena for affischerna ska tolkas som observation
Bilderna nedan &r exempel pa& annonser har funnits i tidningar under de senaste veckorna. Har du over lang tid — de har under hela perioden, sedan
sett ndgon av dessa affischer tidigare? april, foljt ett tydligt manér. Intervjupersoner som sett
Det har funnits filmer, banners och annonser pa social media och internet under de senaste tidiga varianter kan mycket val férvaxla dem med
veckorna. Har du sett ndgon av dessa tidigare via social media eller internet? dessa varianter.

[ s ean |
Tack fér att du haller . Hal avsténd i afférer, St
Att vi alla tar T::rr, Tz:krkn.r och pa k_rogar. Tack fér att du
R haller ut.
s
e —
_____ R P i) by
KRESINFORMATION. ST
KRISINFORMATION.SE KRISINFORMATION.SE
" o= o—— R

69 % 54 %

Vecka 14-16: 63 % Vecka 14-16: 59 %

eane 1 SETT NAGON: 85%

Vecka 14-16: 82 %

62 %

Vecka 14-16: 55 %

NOT:

Investeringen i medieutrymme
for affischer och film ar
ungefarligen lika stora.




FRAGA:
Har du sett den har eller nagon liknande film tidigare?

Recognition

Bilderna nedan ar exempel pa annonser har funnits i tidningar under de senaste veckorna. Har du

sett nagon av dessa affischer tidigare?

Det har funnits filmer, banners och annonser pa social media och internet under de senaste
veckorna. Har du sett ndgon av dessa tidigare via social media eller internet?

SETT NAGON: 85 %

86 %
84 %

15-24ar 90%
25-49ar 85%
50-69 ar 80 %
70+ ar 86 %
Kvinnor 87 % Oroliga for corona
Man 82 % Mindre oroliga for corona
Hogt fortroende myndigheter 89 % Fodd i Sverige 87 %
Mellanhogt fortroende for myndigheter 85 % Ej fodd i Sverige 77 %
Lagt fortroende for myndigheter 74 %

TOLKNING:
Kampanjen har natt
hela samhallet.




Vardering

FRAGA:
Vilket ar ditt allmanna omdéme om filmen/affischerna? Tycker du att den ar....

Not:

i e | i s meer § ]
Tack fér att du héller ut. Hall avstand i afférer, :n"""o"r"";":: :’:‘;
Attvi alla tar ansvar, porker ochpd krogr. i
haller ut.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

m Mycket bra Ganska bra Varken bra eller dalig

Vecka 14-16

0% 10% 20% 30% 40% 50% 80% 70%

70%

Ingen uppfattning Ganska dalig

Resultaten reflekterar asikter
om de tva filmer som visats.
Andra filmer som ocksa visats,
men i lagre utstrackning, finns
ej med i resultaten.

100%

% 10% 20%

50% 60% 70% 80% 90%

30% 40%

80% 90% 100%
Ganska bra Varken bra eller dalig Ingen uppfattning Ganska dalig  m Mycket dalig

m Mycket dalig ® Mycket bra

Vecka 14-16
i |

100%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 80% 70% 80% 90%

90% 100%

TOLKNING:

Varderingen av affischerna ar hoga, om an nagot lagre dn under varen. Det finns inga tecken pa att publiken trottnat pa vare sig budskapet eller manéret.

Filmerna nar nivaer som liknar manga kommersiella filmer, dvs. en acceptabel niva, men dnda langt fran affischerna eller de filmer som visades under varen.




FRAGA:

Vilket ar ditt allmanna omdome om filmen? Tycker du att den ar....

TOLKNING:
Det ar tydligt att filmen inte till
fullo uppskattas av alla 70+

Vardering TV

Per alder
49 I
50-70 N
70+ N
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
= Mycket bra Ganska bra Varken bra eller dalig Ingen uppfattning ® Ganska dalig m Mycket dalig



Vardering TV

Per film
FRAGA:
Vilket ar ditt allmanna omdome om filmen? Tycker du att den ar....
I
|
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

= Mycket bra Ganska bra Varken bra eller dalig Ingen uppfattning  m Ganska dalig = Mycket dalig

TOLKNING:
De bada filmerna som testats visar liknande resultat.




Budskap - tydlighet

FRAGA:
Hur tydligt tycker du att budskapet i filmen/affischerna ar?

i e | i s meer § e
Tack fér att du héller ut. Hall avstand i afférer, s""‘:“":: !’:,;‘;
Attvi alla tar ansvar, parker och pé krogar. "T’"': f;:‘ 'd g
gér stor skillnad. Tack fér att du haller ut. e ‘:'”' 2

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

u Mycket tydligt = Ganska tydligt = Varken tydligt eller otydligt Ingen uppfattning = Ganska otydligt ® Mycket otydligt®m Mycket tydligt = Ganska tydligt = Varken tydligt eller otydligt Ingen uppfattning = Ganska otydligt m Mycket otydligt

Vecka 14-16 Vecka 14-16
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOLKNING:
Affischerna anses tydliga.
En av orsakerna till de lagre varderingarna for filmen forklaras av att budskapet inte anses helt tydligt. Det finns sannolikt fler orsaker till den lagre varderingen.




Paverkan

FRAGA:

Ger annonserna dig 6kad vilja att fortsatta folja de rad som ges?

Far filmen/affischerna dig att kanna dig mer trygg med att du sjalv gor ratt?

Gor filmen/affischerna din mer ennanerad av aft hidra till att stoppa smittspridningen?

i e | i s meer § ]
Tack fér att du héller ut. Hall avstand i afférer, as"nn"o':‘:"":: 'i’::
Attvi alla tar ansvar, parker och pé krogar. i g
Tack fér att du héller ut. Tack for att du

héller ut.

BN BN Okad vilja
fortsatt
folja raden

B N wviertrygg

att gora ratt

0% 10 % 20% 30% 40% 50 % 60 % 70 % 80 % 90% 100 %

0% 10 % 20% 30% 40% 50 % 60 % 70 % 80 % 90% 100 %

Mer
B .

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% stoppa
TOLKNING: MJa  Kanejsvara M Nej smittan

Kampanjen paverkar!

% 10 % 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90% 100 %

mJa Kan ej svara Nej

% 10 % 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90% 100 %

HJa Kan ej svara Nej

% 10 % 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90% 100 %

HJa Kan ej svara Nej



Paverkan
Bland de som har generellt lagt fortroende fér myndigheter

FRAGA:

Ger annonserna dig 6kad vilja att fortsatta folja de rad som ges?

Far filmen/affischerna dig att kanna dig mer trygg med att du sjalv gor ratt?

Gor filmen/affischerna dig mer engagerad av att bidra till att stoppa smittspridningen?

Sommaren blir
annorlunda i &r.
Tack fér att du
haller ut.

Tack fér att du héller ut. Hall avstand i offérer,
svar, rogar.

D DN Okadvilia

fortsatt
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% o 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
folja raden
mJa Kan ej svara Nej mJa Kan ej svara Nej

B N vertryg; (NN 4 —

att gora ratt

0% 10 % 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90% 100 % 0% 10% 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 0% 100 %

mJa Kan ej svara Nej mJa Kan ej svara Nej
BN e B
engagerad
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% stoppa 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
TOLKNING: h | Kanejsvara M Nej smittan HJa ' Kanejsvara M Nej

Kampanjen paverkar aven denna grupp.
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Sammanfattning och rekommendation

Oron for corona och dess konsekvenser dampas over tid. Samtidigt 6kar den upplevda kunskapen om
agerande for att minimera riskerna med corona.

o Unga liknar 6vriga i oro och kunskap och aven i utvecklingen over tid, men med tillagget att en hogre andel sager sig ha
minskat efterlevnad av regelverket.

o Gruppen som har generellt 1agt fortroende for myndigheter sager sig ocksa minska efterlevnaden av regelverket i hogre grad
an ovriga.
Mediekonsumtionen bestar. Myndigheter, varden och SVT/SR har hogt anvandande och overlagset
fortroende i relation till 6vriga kanaler. Fortroendet for myndigheternas information ar orubbat.
o Unga liknar i allt vasentligt 6vriga grupper och dven deras beteende bestar.

o Gruppen som har generellt 1agt fortroende for myndigheter har férandrat mediekonsumtionen tydligare an évriga med
minskat fortroende for myndigheternas information och dven SVT. Fortroendet for varden ar orubbat. Myndigheter och SVT
ar fortfarande viktiga kanaler men utmanas av andra kallor.

Observationen av kampanjen ar mycket god.
Affischerna anses tydliga, ar uppskattade och visar inga tydliga tecken pa att trotta ut publiken.

Filmerna uppskattas ocksa men nar inte upp till affischernas niva eller den niva som tidigare filmer natt.
| gruppen aldre finns en relativt hog andel som inte gillar dem och som inte tycker budskapet ar tydligt.



